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Bu ders pazarlama yonetimi, planlamasi ve uygulamasini iceren en
temel derstir. Pazarlamanin {iriin, fiyatlandirma, dagitim,
promosyon/iletisim, marka gibi ana bilesenleri ve pazarlama stratejisi
olusturma ve uygulamaya koyma gibi temel konular dersin igerigini
olusturmaktadir. Derste, 21inci yiizyilda ilerlerken pazarlama
yonetimindeki degisikliler vaka ¢alismalar1 esliginde tartisilmaktadir.

Dersin Ogrenme
Ciktilar:

1. Temel pazarlama prensip ve kavramlar1 hakkinda genel bilgi
sahibi olma (9, 13).

2. Vaka ¢alismasi, temel sirket analizi ve arastirmasi, vb. yapmak
tizere halka acik bilgi ve kaynaklar1 bulma ve kullanim becerisi elde
etme (2, 4,9, 12, 13).

3. SozIii sunum, takim ¢alismasi ve analitik diisiinme ve yaraticilik
becerisi kazanma (3, 4, 9) .

4. Pazarlama kararlari ile ilgili biitiinlesik bir bakis a¢is1 gelistirip
birbirleri ile olan baglantilarini anlama (9, 13).

5. Pazarlama kararlarinin mikro ve makro ortam degisikliklerine ve
degisen rekabet durumuna gore stirekli olarak adapte edilmesi (2, 9,
13, 14).

6. Pazarda pazarlamacin karsilastig1 dinamikleri teorik ve pratik
olarak 6ztimseme (2, 9, 13, 14).

7. Pazarlama plani olusturma siirecini ve basamaklarini anlama ve
ogrenme (1, 2, 9).

Dersin Icerigi

Firmanin pazarlama stratejisi, hedef pazarlarin belirlenmesi,
pazarlama karmasinin, pazar boliimlerinin ve pazar kapsama




stratejilerinin belirlenmesi.




DERS iCERIiGi

Hafta

Konu

Tisigi

Pazarlama Yonetimine Giris ve 21.
Yiizyilda Pazarlama

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Pazarlama Stratejilerinin Gelistirilmesi
ve Uygulanmasi

Pazar, pazardaki talep ve Pazarlama
gevresi

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Miisteri i¢in Deger Yaratma, Miisteri
tatmin ve Baglilig1

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Tiketici Pazarlarinin ve Kurumsal
Pazarlarin Analizi

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Hedef Pazarda Bolimlendirme Marka
Serefiyesi

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Rekabet Karsisinda Konumlandirma

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Uriin Stratejilerinin Olusturulmasi ve
Uriin Egrisi Boyunca Pazarlama

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1




A Framework for Marketing Management,

8 Hizmetlerin Tasarim ve Y onetimi Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,
Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1
9 Fiyatlandirma Strateji ve A Framework for Marketing Management,
Programlanmasi Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third

Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

10 Dagitim Kanallarmin Tasarim ve

A Framework for Marketing Management,

Y 6netimi Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,
Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1
11 Entegre Pazarlama Iletisiminin A Framework for Marketing Management,

Tasarim ve YOnetimi

Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Kitlesel ve Kisisel Iletisimin
12 . .
Y Onetilmesi

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

13 Global Ekonomide Pazarlama
Y Onetimi

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

14 Pazarlamada Ileriye Y6nelik Trendler

A Framework for Marketing Management,
Philip Kotler & Kevin Lane Keller, Third
Edition, ISBN: 0-13-145258-4,

Cagdas Isletme Yonetim Dinamikleri ve Biz,
Murat Ferman, ISBN: 975-288-989-1

Ders Kitabi
13/eth ed.

Philip Kotler & Kevin A. Keller, “Marketing Management”,




Onerilen Kaynaklar

Cesitli Pazarlama Vakalar1 okuma olarak verilmektedir.




Yariyll Gereksinimleri Say1 Not Yiizdesi

Devam/Katilim

Laboratuvar

Uygulama

Staj

Kisa Smav 1 20

Odevler

Sunum

Proje

Seminer

Ara sinav 2 25

Final 1 30
Toplam 100

Yariyil Calismalarinin Yiizdesi 1 70

Final Yiizdesi 1 30
Toplam 100




DERS CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Katki Diizeyi *
# Program Ciktilar
2 3 4
1 | Orgiitsel yapr icerisinde ne sekilde planlama, organizasyon,
liderlik ve kontrol mekanizmalarinin isleyecegini idrak
etmek.
2 Teorileri gercek hayat fonksiyonlari ile bagdastirabilmek.
3 Sozli ve yazili olarak etkin iletisim becerisine sahip X
olmak.
4 Takim ¢aligmalarinda etkin bigimde rol alarak takimin X
ilerlemesine katkida bulunmak.
5 Bilgisayar ve gerekli paket programi kullanimi becerisine X
sahip olmak.
6 Is diinyasmin yasal ¢ergevesini diizenleyen baslica hukuk X
kurallarimi dikkate almak.
7 Muhasebede kullanilan temel yontemleri ve bu X
yontemlerin is diinyasindaki uygulamalar1 konusunda bilgi
sahibi olmak.
8 Is cevresinde finansal analiz tekniklerinden X
faydalanabilmek.
9 Pazarlamanin fonksiyonlarini ve is hayatindaki
uygulamalarini taniyabilmek.
10 Baglica sayisal analiz yontemlerinden ve bu yontemlerin is X
diinyasindaki uygulamalarindan yararlanabilmak.
11 Is siirecleri ve proje yonetimi tekniklerinin temel X
prensiplerini uygulayabilmek.
12 Problem ¢6zme ve karar almaya iliskin veri toplama X
tekniklerinden faydalanabilmek.
13 Disiplinler aras1 bakis agis1 kazanmak.
14 s etigi ve sosyal sorumluluk konularinda bilince sahip
olmak.

*1 En az, 2 Az, 3 Ortalama, 4 Yiiksek, 5 En yliksek




OGRENCI iS YUKU /AKTS (AVRUPA KREDI TRANSFER SISTEMI) TABLOSU

Etkinlikler Say1 Siire (Saat) Toplam Isyiikii
Ders Saati (Sinavlar Dahil) 15 3 45
Ogreticiler
Laboratovar
Uygulama
Staj
Saha Arastirmasi
Ders Saatleri Dis1 Calisma
Sunum / Seminer
Proje
Ders Oncesi Okumasi 15 3 45
Odevler
Kisa Sanavlar 5 3 15
Ara Siavlar 2 15 30
Final Smav1 1 15 15

Toplam Is Yiikii | 150




DERS KATEGORILERI

ISCED ISCED
GENEL TEMEL EGITIM VE OGRETIM
ALAN | GENELALANLAR | ;AN TEMEL ALANLARI
KODU KODU
1 Bgiem 14 O.g.retfnen Yetistirme ve Egitim 0
Bilimi
) Beseri Bilimler ve 21 oAl 0
Al 22 Beseri Bilimler 0
31 Sosyal ve Davranis Bilimleri 0
Sosyal Bilimler, 32 Gazetecilik ve Enformasyon 0
3 Isletme ve Hukuk ;
3 34 Isletme ve Yonetim Bilimleri 100
38 Hukuk 0
42 Yasam Bilimleri 0
4 Bilim, Matematik ve 44 Doga Bilimleri 0
e en 46 Matematik ve Istatistik 0
48 Bilgisayar 0
52 Miihendislik 0
5 Miihendislik, Uretim 54 O Ao i 0
ve Yapi
58 Mimarlik ve Yap1 0
62 Tarim, Ormancilikve Su Uriinleri 0
6 Tarim ve Veterinerlik
64 Veterinerlik 0
72 Saglik 0
7 Saglik ve Refah
76 Sosyal Hizmetler 0
81 Kisisel Hizmetler 0
8 Hizmetler
84 Ulastirma Hizmetleri 0




85

Cevre Koruma

86

Giivenlik Hizmetleri




